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Dane na świecie



Ilość danych na świecie 

W 2017 roku ludzkość wytworzyła więcej danych 
niż przez 5000 lat dotychczasowej historii*

*źrodło: https://appdevelopermagazine.com/4773/2016/12/23/more-data-will-be-created-in-2017-than-the-previous-5,000-years-of-humanity-/

https://appdevelopermagazine.com/4773/2016/12/23/more-data-will-be-created-in-2017-than-the-previous-5,000-years-of-humanity-/


Budowanie zasięgu TV i mobile vs aplikacje

Ile lat zajmuje dotarcie z produktem do 50 mln użytkowników
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Budowanie zasięgu TV i mobile vs aplikacje

*źrodło: SensorTower

Gry mobilne które najszybciej osiągnęły liczbę 50 mln pobrań



Budowanie zasięgu TV i mobile vs aplikacje



Rodzaje danych wg. metody powstawania? 

Udostępniane przez użytkownika

Budowane wg zachowań użytkownika 

 



Co udostępniamy w sieci?
(dobrowolnie)



1. Social Media



2.  Historie podróży

np. TripAdvisor, Google Location History



3.  Sport? 

https://labs.strava.com/heatmap/#2.28/-76.80380/21.76363/hot/all



3.  Sport? 

https://www.theguardian.com/world/2018/jan/28/fitness-tracking-app-gives-away-location-of-secret-us-army-bases



4.  Ogłoszenia internetowe



5. Mobile?



6. Case study: Mediafun

*źrodło: https://bezprawnik.pl/zdjecie-karty-kredytowej/  

https://bezprawnik.pl/zdjecie-karty-kredytowej/


6. Case study: Mediafun

Od opublikowania zdjęcia karty kredytowej 
do kradzieży upłynęło….



Agregacja danych wg zachowań
                              (za zgodą)



Skąd dane o zachowaniach? 

2018 Q1: 

1,805,260,010  aktywnych stron internetowych

7,228,005 komputerów na których stoją strony

*źrodło: https://investor.verisign.com/releasedetail.cfm?releaseid=980215 

https://investor.verisign.com/releasedetail.cfm?releaseid=980215


1. Historia odwiedzanych stron internetowych 
2. Sekwencja odwiedzin 
3. Miejsce łączenia się z internetem 
4. Dobrowolnie wypełnione ankiety (Gemius, PBI)
5. ...

Skąd dane o zachowaniach? 



Czy może to naruszać prawa i obowiązki użytkowników? 

1. Zgoda na używanie danych o cookie 
2. Anonimowość
3. Zgoda na analizę zachowania
4. GDPR / RODO – rozwiązanie? 

a. The ePrivacy Regulation – lex spexialis do rozporządzenia! 



Profile internetowe – celowość? 



Cała prawda zapisana jest w plikach cookie – logowanie do poczty, 
na forum internetowym, do serwisu społecznościowego itp.
– komputer uwierzytelnia się ciasteczkiem. 

Jak to działa?



Dopasowanie kontentu do odbiorcy – trafna reklama 
oddziałuje bardziej! 

Dlaczego reklama irytuje? 



Konsument na rynku usług finansowych 
Offline czy Online - to już nie jest pytanie! 

- Wygoda
- Dostępność
- Czynne całą dobę

- Taniej
- Szybciej 
- Pewniej



Profilowanie – po co?
Budowanie profili behawioralnych na podstawie zachowań użytkownika w internecie 
może mieć wiele korzyści: 

- Oferowanie użytkownikowi tego, czym jest naprawdę zainteresowany na 
witrynach internetowych (kolejkowanie wiadomości) 

- Silniki rekomendacji zakupowej w e-commerce
- Dopasowana reklama (wg zainteresowań użytkownika w czasie)
- Wykrywanie prób nadużyć ze strony użytkownika
- Scoring 
-
- …. 



Czy jest się czego obawiać? 

●



Czy jest się czego obawiać? 

● Rozsądne podejście do prywatności online 
○ Ustawodawca – GDPR, GIODO
○ Regulaminy witryn i usługodawców

● Zachowanie w internecie
○ Bezpieczeństwo serwisów 
○ Czujność użytkownika 

● Cel wykorzystania danych 
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