Pytania zgtoszone w zwigzku z ofertag konkursowgq na realizacje zadania
»Edukacja mtodych konsumentow (realizacja 2022-2023)”

Pytania czes¢ 1

W §2 Szczegdétowy opis konkursu i zadania publicznego w punkcie 8 opis zadania regulamin
mowi, iz: ,,W ramach realizacji zadania organizacja dostarczy do placéwek przedszkolnych i
szkolnych materialy promocyjne przekazane jej przez UOKiK”. W zwigzku z tym:

a) Jaka forme beda miaty materialy promocyjne przekazane przez UOKIK (plakaty ulotki itp.)?

UOKIK planuje przekaza¢ drobne materiaty promocyjne np. magnesy, ulotki, dtugopisy, bidony.
Ostateczna forma i liczba tych materiatéw bedzie zalezeé od liczby uczniéw i placéwek, w ktérych
zostang przeprowadzone zajecia. Szczegdty zostang ustalone z organizacjy, ktérej oferta zostanie
wybrana w konkursie.

b) Czy materiaty promocyjne przeznaczone beda dla szkét, czy tez bezposrednio dla dzieci i mtodziezy
uczestniczacej w warsztatach?

Materiaty promocyjne bedg przeznaczone dla dzieci i mfodziezy biorgcej udziat w zajeciach oraz dla
nauczycieli wspétprowadzacych zajecia.

c) Jaka bedzie ilos¢ materiatow promocyjnych przekazanych przez UOKiK?

Naktad materiatdw promocyjnych przekazanych do realizacji zadania bedzie uzalezniony od liczby
uczestnikow zajeé zadeklarowanej przez organizacje, ktdrej oferta zostanie wytoniona w konkursie.

d) Czy ilo$¢ materiatéw promocyjnych przekazanych do celéw realizacji zadania bedzie sztywna czy
tez bedzie mozliwo$¢ jej zwiekszenia jesli nastapi taka potrzeba?
UOKIK nie wyklucza mozliwosci przekazania dodatkowych materiatéw promocyjnych, jednak takie

zapotrzebowanie bedzie musiatlo mieé¢ przetozenie na liczbe uczestnikdw zaje¢ oraz bedzie
kazdorazowo konsultowane z UOKIK.

e) Czy koszt przygotowania materiatéw promocyjnych wlicza¢ sie bedzie do kosztéw poniesionych
w ramach budzetu zadania publicznego czy tez pokrywany bedzie bezposrednio przez UOKIK i nie
bedzie sie wlicza¢ sie do otrzymanej dotacji?

Koszt przygotowania materiatdéw promocyjnych nie wlicza sie w budzet zadania publicznego i zostanie
poniesiony bezposrednio przez UOKiK.

f) Czy materialy promocyjne zostang przekazane przez UOKiK jednorazowo (np. na poczatku
projektu) czy planowana jest ich systematyczna dostawa (np. raz w roku 2022 oraz raz w roku 2023

itp.)?

UOKIK bedzie racjonalizowat dostawy materiatéw pod wzgledem logistycznym i ekonomicznym.
Kwestia ta bedzie przedmiotem uzgodnien z organizacja.

Pytania czes¢ 2

W §2 Szczegdétowy opis konkursu i zadania publicznego w punkcie 8 opis zadania regulamin
mowi, iz zadanie obejmowac ma: ,Zorganizowanie i przeprowadzenie zaje¢ edukacyjnych o
tematyce konsumenckiej w przedszkolach dla dzieci 4-5 letnich”. W zwigzku z tym:



a) Czy dziatania planowane w ramach realizacji zadania mozna rozszerzy¢ réwniez o dzieci w wieku
6 lat?

Podstawe realizacji 1 podzadania powinny stanowi¢ dziatania skierowane do dzieci w wieku 4-5 lat i to
one brane bedg pod uwage przy ocenie merytorycznej oferty. Organizacja moze dodatkowo objgé
zajeciami dzieci 6-letnie, jednak dziatania te nie bedg punktowane.

Pytania czes¢ 3

W §2 Szczegdétowy opis konkursu i zadania publicznego w punkcie 8 opis zadania regulamin
mowi, iz: ,Organizacja przeprowadzi zajecia na podstawie scenariuszy zajec
przygotowanych w ramach projektu UOKiK ,,ABC Matego Konsumenta” (,Jestem matym
konsumentem” oraz ,,Robimy przemyslane zakupy”) oraz obowigzkowo przy wykorzystaniu
gier online: ,,Sklepowe memo” i ,,Na zakupach”. Scenariusze zaje¢ oraz gry online dostepne
sg na stronie malykonsument.uokik.gov.pl”. W zwigzku z tym:

a) Czy mozliwa jest modyfikacja przedstawionych scenariuszy?

Zgodnie z §2 pkt 8 ppkt 1b regulaminu organizacja ma za zadanie przeprowadzenie zaje¢ na podstawie
scenariuszy zajec, co oznacza mozliwos¢ ich modyfikacji np. o dodatkowe tresci. Nalezy przy tym mieé
na uwadze, by modyfikacje nie zmienity warstwy merytorycznej zaje¢ i wpisaty sie w cele postawione
niniejszemu zadaniu.

b) Czy w ramach realizacji zaje¢ konieczne jest przeprowadzenie obu scenariuszy czy mozliwa jest
realizacja tylko jednego?

Pomyst na realizacje zajeé jest jednym z kryteriéw oceny merytorycznej ofert w konkursie. Organizacja
moze zatem zaproponowac swojg koncepcje, przy czym powinna ona w sposéb kompleksowy wpisac
sie w cele zadania, do ktérych nalezy m.in. ,,zapoznanie najmtodszych dzieci z podstawowymi pojeciami
konsumenckimi oraz rozwdj ich kompetencji konsumenckich” (§2 pkt 7 regulaminu konkursu).

c) Czy w ramach realizacji zadania mozliwe jest opracowanie lub zakup pomocy dydaktycznych
wspomagajacych prowadzenie zajec?

Tak, w ramach zdania mozliwe jest opracowanie lub zakup pomocy dydaktycznych. Niemniej zaréwno
koncepcja wykorzystania dodatkowych materiatéw, ich jakos¢ i forma oraz koszt z tym zwigzany musza
miec uzasadnienie w warstwie merytorycznej projektu oraz wpisywac sie w zatozone cele zadania. Caty
pomyst na realizacje zaje¢ bedzie jednym z kryteridw oceny merytorycznej projektu. Wszelkie pomoce
dydaktyczne podlegajg akceptacji UOKIK.

Pytania czes¢ 4

a) Czy w ramach realizowanego zadania mozliwe jest opracowanie dostepnych w internecie do
pobrania materiatéw edukacyjnych?

Tak, istnieje mozliwos¢ opracowania dostepnych w internecie materiatéw edukacyjnych. Niemniej
koncepcja ich wykorzystania w ramach zaje¢ musi mie¢ uzasadnienie w warstwie merytorycznej
projektu oraz wpisywac sie w zatozone cele zadania. Caty pomyst na realizacje zaje¢ bedzie jednym
z kryteriow oceny merytorycznej projektu. Wszelkie dodatkowe materiaty edukacyjne muszg by¢
odpowiedniej jakosci, zgodne z warstwg merytoryczng i wizualng projektéw oraz podlegajg akceptacji
UOKIK.

b) Czy mozliwa jest organizacja konkurséw edukacyjnych ukierunkowanych na promocje gtéwnych
idei realizowanego zadania?



Tak, istnieje mozliwos¢ zorganizowania konkurséw edukacyjnych. UOKiK nie ogranicza rodzaju dziatan
promocyjnych, ktére mogtyby stuzy¢ promocji zadania. Niemniej nalezy mie¢ na uwadze, ze sposob
dotarcia do grupy docelowej oraz efektywnosc¢ i adekwatnos¢ kanatow dotarcia jest jednym z kryteridéw
oceny merytorycznej ofert.

c) Czy motzliwe jest stworzenie w ramach zadania przestrzeni w internecie (np. profilu na portalu
spotecznosciowym) o charakterze edukacyjnym?

Tak, istnieje mozliwos¢ zrealizowania takiej koncepcji, ale powinna ona tworzy¢ spdjng catosé z
pozostatymi elementami oferty i wpisywac sie w zatozone cele zadania. Pomyst, efektywnos¢ i sposéb
dotarcia do grupy docelowej sg jednymi z kryteridw oceny merytorycznej ofert.

d) Czy materiaty promocyjne uwzgledniajg przestrzen internetowa (np. grafiki, banery czy krétkie
filmiki)?

UOKIK przygotowat materiaty uwzgledniajgce przestrzen internetowg dotyczace 2 podzadania (dla
uczniéw szkdt ponadpodstawowych) na stronie https://uokik.gov.pl/portal konsument edu pl.php.

W odniesieniu do 1 podzadania (dla przedszkolakéw) Urzad planuje przygotowanie analogicznych
materiatow i udostepnienie ich organizacji na potrzeby zadania.

e) Czy w ramach organizacji zaje¢ edukacyjnych istnieje mozliwo$¢ zorganizowania spotkania online?

Tak, gdy sytuacja epidemiologiczna uniemozliwia przeprowadzenie lekcji stacjonarnych dla uczniow
szkét ponadpodstawowych, istnieje mozliwos¢ zorganizowania zaje¢ w formie zdalnej.

f) Czy dziatania promocyjne obejmujg reklame w Internecie?

Tak, dziatania promocyjne mogg obja¢ reklame w internecie. UOKIK nie ogranicza rodzaju dziatan
promocyjnych, ktére mogtyby stuzyé promocji zadania. Niemniej nalezy mie¢ na uwadze, ze sposéb
dotarcia do grupy docelowej, efektywnos¢ i adekwatnos¢ kanatéw dotarcia jest jednym z kryteriéw
oceny merytorycznej ofert.

g) Czy zadanie przewiduje organizacje dziatan informacyjno-edukacyjnych wsréd rodzicow?

W regulaminie w §2 pkt 7 i 8 ppkt 1 i 2 wskazano grupy docelowe zadania, sg nimi: dzieci 4-5 letnie,
uczniowie szkét ponadpodstawowych, nauczyciele wychowania przedszkolnego oraz szkét
ponadpodstawowych.



