REGULAMIN OTWARTEGO KONKURSU OFERT

»Edukacja mlodych konsumentow II edycja
(realizacja w latach 2022-2023)”

§ 1.

Wstepne informacje

1. Otwarty konkurs ofert ,,Edukacja mtodych konsumentow II edycja (realizacja w latach 2022-
2023)”, zwany dalej takze ,.konkursem”, jest oglaszany i prowadzony przez Prezesa Urzedu
Ochrony Konkurencji i Konsumentéw zgodnie z przepisami:

1) ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. z 2021 r. poz. 305, ze zm.),

2) ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie
(Dz. U. z 2022 r. poz. 1327),

3) zarzadzenia Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw z dnia 29 kwietnia
2022 r. w sprawie regulaminu dotacji udzielanych organizacjom konsumenckim (Dz. Urz.
UOKIK 2022 poz. 2).

2. W konkursie i w ramach realizacji zadania publicznego stosuje si¢ wzory okre§lone
W rozporzadzeniu Przewodniczacego Komitetu do spraw Pozytku Publicznego z dnia
24 pazdziernika 2018 r. w sprawie wzordéw ofert i ramowych wzorow umoéw dotyczacych
realizacji zadan publicznych oraz wzoréw sprawozdan z wykonania tych zadan (Dz. U.
poz. 2057), zwanym dalej ,,rozporzadzeniem”.

3. Srodki finansowe na realizacje zadania publicznego objetego konkursem pochodza
z rocznych dotacji celowych w rozumieniu przepisow o finansach publicznych, ktorych
wysokos$¢ jest ustalana w ustawie budzetowej w czgséci budzetu panstwa, ktorej dysponentem
jest Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow.

4. Ogloszenie o konkursie oraz wyniki konkursu sg publikowane: w Biuletynie Informacji
Publicznej, w siedzibie Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentéw (zwanego dalej tez
,UOKIiK”) i na stronie internetowej UOKiK.

§ 2.
Szczegoélowy opis konkursu i zadania publicznego

1. Przedmiotem konkursu ofert jest realizacja zadania publicznego pt. ,,Edukacja mtodych
konsumentow 11 edycja (realizacja w latach 2022-2023)” polegajacego na zorganizowaniu i
przeprowadzeniu zaje¢ edukacyjnych o tematyce konsumenckiej dla mlodziezy ze szkot
ponadpodstawowych.

2. Na realizacj¢ zadania przeznacza si¢ kwotg 250 092,05 zt (125 013,00 zt w 2022 r. oraz
125 079,95 zt w 2023 1.).

3. Podmiotem uprawnionym do udzialu w konkursie jest ta organizacja, do ktorej zadan
statutowych nalezy ochrona intereséw konsumentow.

4. Niewymagany jest wkiad wiasny.
5. Na koszty administracyjne mozna przeznaczy¢ do 20% $rodkéw dotacji.
6. Celem zadania jest:
e podniesienie $wiadomosci mtodziezy w zakresie praw konsumenckich w Internecie,

e zainteresowanie nauczycieli szkot ponadpodstawowych tematyka konsumencka oraz
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zachgcenie ich do realizowania zaje¢ w tym zakresie.

7. Opis zadania:

a)

b)

c)

Zasieg zadania: ogdlnopolski, celem organizacji bedzie dotarcie do jak najwigkszej
liczby uczniow szkét ponadpodstawowych z uwzglednieniem proporcjonalnego
rozmieszczenia zaje¢ w danych wojewodztwach.

W realizacje projektu powinny byé zaangazowane osoby posiadajace odpowiednie
kwalifikacje 1 doswiadczenie w organizacji projektéw edukacyjnych dla mtodziezy.

W ramach realizacji zadania organizacja dostarczy do placéwek szkolnych materiaty
promocyjne przekazane jej przez UOKIiK.

8. Zadanie polega na zorganizowaniu i przeprowadzeniu zaj¢¢ edukacyjnych o tematyce
konsumenckiej dla uczniéw szkét ponadpodstawowych zgodnie z nast¢pujgcymi zatozeniami:

a)

b)

d)

Zajgcia moga by¢ realizowane w publicznych oraz niepublicznych szkotach
ponadpodstawowych. Beda odbywac¢ si¢ w formie stacjonarnej, przy czym dopuszcza
si¢ mozliwo$¢ przeprowadzenia zaje¢ w formie zdalnej, jesli sytuacja epidemiologiczna
w Polsce uniemozliwi organizacje spotkan stacjonarnych.

Zajgcia beda realizowane przy wsparciu ekspertow ds. konsumenckich —
miejskich/powiatowych rzecznikéw konsumentdéw lub prawnikow.

Organizacja przeprowadzi zajgcia na podstawie scenariuszy zaje¢ dostepnych na
portalu konsument.edu.pl przy wykorzystaniu symulatora pulapek internetowych
dostepnego pod tym adresem. W tym celu organizacja wybierze scenariusze zajeé
dostosowane do grupy wiekowej ucznidow oraz czasu trwania zaje¢, ponadto elementem
zaje¢ powinno by¢ przeprowadzenie krotkiego wprowadzenia w  tematyke
konsumencka.

Zajgcia powinny mie¢ interaktywny charakter 1 angazowac uczniow.

9. Organizacja jest zobowigzana do:

a)

b)
c)

d)

e)
f)

9)

h)

Okreslenia grupy celowej, do ktorej skierowane bedg zajgcia — liczby 1 wieku uczniow
(klasy).

Wskazania liczby planowanych zaje¢ 1 jednostkowego czasu ich trwania.

Wskazania liczby szkoét 1 wojewddztw wraz z planowang liczbg szkoél w danym
wojewodztwie.

Wskazania planowanego rodzaju przedmiotu/przedmiotéw, na ktorym/ktorych
realizowane bedg zajecia.

Wskazania tematyki zaj¢¢ wraz z uzasadnieniem wyboru.

Opracowania scenariusza (metodyki) zaje¢, w tym wskazania: najwazniejszych
elementow zaje¢ (w tym dydaktycznych elementoéw angazujacych uczniow w naukg),
czasu ich trwania, osob biorgcych udzial w zajeciach oraz zagadnien, ktore zostang
poruszone - koncepcja zaje¢ bedzie dostosowana do poziomu wiedzy, kompetencji
spolecznych oraz potrzeb grupy celowe;.

Przypisania konkretnych rél osobom zgloszonym do realizacji zadania (w tym przede
wszystkim wskazania, kto bedzie odpowiedzialny za koordynacj¢ zadania, przebieg i
ewaluacje zaje¢, kwestie dydaktyczne).

Udokumentowania kazdych zaje¢ w formie sprawozdania, ktérego wzor stanowi
zatgcznik nr 2 do Regulaminu.

Przekazania 2 raportow z ewaluacji zaje¢ zawierajagcych wnioski i rekomendacje
dotyczace projektu: po zrealizowaniu wszystkich zaje¢ przewidzianych w 2022 r. oraz
po zakonczeniu catego zadania w 2023 r.

10. Zasady dokonywania przesuni¢¢ pomiedzy pozycjami kosztorysu. Jezeli dany wydatek


https://konsument.edu.pl/

wykazany w sprawozdaniu z realizacji zadania publicznego nie jest rowny odpowiedniemu
kosztowi okreslonemu w umowie, to uznaje si¢ go za zgodny z umowa wtedy, jezeli nie
nastapito zwigkszenie tego wydatku o wigcej niz 20%. Naruszenie powyzszego postanowienia
uwaza si¢ za pobranie cz¢sci dotacji w nadmiernej wysokosci.

§3.
Zasady przyznawania dotacji

1. O przyznanie dotacji mogg ubiegac si¢ organizacje konsumenckie w rozumieniu art. 4 pkt 13
ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow.

2. O przyznanie dotacji nie mogg ubiegac si¢ organizacje konsumenckie, w ktérych osoby,
wobec ktorych orzeczono zakaz petienia funkcji zwigzanych z dysponowaniem $rodkami
publicznymi, pelnig funkcje w organach zarzadzajacych badZz zostaly upowaznione
do podpisania umowy o realizacj¢ zadania publicznego lub rozliczenia dotacji.

§ 4.
Warunki realizacji zadania publicznego

1. Kwota $rodkow finansowych przeznaczonych na realizacj¢ zadania publicznego objetego
konkursem wynosi: 250 092,05 zt (125 013,00 zt w 2022 r. oraz 125 079,95 zt w 2023 r.).

2. Udzielone dotacje bedg miaty forme powierzenia realizacji zadania publicznego.

3. Dotacja moze zosta¢ udzielona w wysokosci odpowiadajacej catosci lub czesci kwoty
wnioskowanej przez oferenta.

4. Termin realizacji zadania publicznego ustala si¢ od dnia zawarcia umowy (planowany
termin: 15 wrzesnia 2022 r.) do 31 grudnia 2023 r.

§5.
Sposob przygotowania oferty
1. Kazdy oferent moze ztozy¢ w konkursie maksymalnie jedng oferte.

2. Warunkiem ubiegania si¢ o dotacj¢ przez organizacj¢ konsumencka jest ztoZzenie w ramach
konkursu oferty:

1) spehniajacej wymagania okreslone w art. 14 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o
dzialalnosci pozytku publicznego 1 o wolontariacie;
2) zgodnej ze wzorem okreslonym w rozporzadzeniu.

3. Do oferty dotacza si¢:

1) Oswiadczenia oferenta dotyczace tego, czy:
a) pracownicy UOKiK wykonujg jakiekolwiek prace lub zajecia na rzecz oferenta,
b) pracownicy UOKIK uczestniczyli w przygotowywaniu oferty ztozonej w konkursie,
C) objety oferta sposob realizacji zadania publicznego uwzglednia udziat pracownikow

UOKIK.

Wzor oswiadczenia zawierajgcego informacije, o ktorych mowa w podpunktach a-c, zawiera
zatacznik nr 1 do Regulaminu.

2) Dokumenty potwierdzajace, ze oferent jest organizacja konsumencka w rozumieniu art. 4
pkt 13 ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéow (Dz. U.
z 2021 r. poz. 275) — aktualny statut oferenta.

3) Oswiadczenia zawarte we wzorze oferty okreslonej w rozporzadzeniu.

4) Opis sposobu zapewnienia dostepno$ci osobom ze szczegdlnymi potrzebami, zgodnie z art.
6 albo art. 7 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. o zapewnianiu dostgpnosci osobom ze
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szczegbdlnymi potrzebami (Dz. U. z 2020 r. poz. 1062) - informacja na ten temat powinna
zosta¢ opracowana zgodnie z zatgcznikiem nr 3 do Regulaminu.

4. Oferte podpisuje osoba lub osoby upowaznione do sktadania o$wiadczen woli w imieniu
oferenta.

5. Oferte oraz wszystkie zatgczniki nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim, pismem maszynowym
(komputerowym).

6. Poszczegodlne strony oferty winny by¢ ze sobg potagczone, ponumerowane i parafowane przez
osoby podpisujace ofertg.

7. Poszczegodlne zalgczniki do oferty muszg by¢ ze sobg potgczone, ponumerowane i podpisane.

8. Wszystkie dokumenty tworzace oferte¢ nalezy przedstawi¢ w oryginale albo w kopii
poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginalem przez osoby upowaznione przez oferenta do sktadania
W jego imieniu o§wiadczen woli.

9. Wszelkie poprawki lub zmiany w tekscie oferty musza by¢ datowane i parafowane przez

osoby podpisujace oferte. Oferentowi nie wolno dokonywaé zadnych zmian w ukladzie
wyznaczonym wzorem oferty.

10. Ofertg wraz z wymaganymi zatgcznikami przesyta si¢ poczta na adres:

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow
plac Powstancéw Warszawy 1
00-950 Warszawa
z dopiskiem na kopercie:
»Konkurs ,,Edukacja mlodych konsumentow II edycja (realizacja w latach 2022-2023)”

lub ztozy¢ w kancelarii ogdlnej Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow, plac
Powstancéw Warszawy 1, ktdéra pracuje w godzinach 8:15-16:15.

12. Oferent moze wskaza¢ adres elektroniczny i zataczy¢ do oferty wniosek o dorgczanie pism
dotyczacych konkursu za pomoca Srodkow komunikacji elektronicznej w rozumieniu art. 2 pkt

5 ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. z 2020 r. poz.
344).

13. Nieprzekraczalny termin sktadania ofert uptywa 29 sierpnia 2022 r. o godz. 16:15.
Decyduje data wptywu oferty do Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow.

14. Oferty, ktore wplyna po terminie, nie beda podlegaty ocenie.

15. Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow nie zwraca kosztow przygotowania oferty
oraz nie odsyla materialow nadestanych przez oferentow.

§ 6.

Tryb i kryteria stosowane przy wyborze ofert

=

Wyboru oferty lub ofert dokonuje Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow.

2. Przyznanie lub nieprzyznanie dotacji przez Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i
Konsumentow nie jest decyzja administracyjng w rozumieniu kodeksu postepowania
administracyjnego i nie przystuguje od nich odwotanie.

3. Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentdéw moze uniewazni¢ konkurs
w przypadkach, o ktorych mowa w art. 18a ust. 1 ustawy o dzialalno$ci pozytku publicznego
i 0 wolontariacie.

4. Oferty ztozone w ramach konkursu opiniuje Komisja powotana w drodze zarzadzenia przez



Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

Komisja opiniuje oferty pod wzgledem formalnym i merytorycznym.

6. Oferty zaopiniowane negatywnie pod wzgledem formalnym nie sa opiniowane pod
wzgledem merytorycznym.

7. Liste ofert zaopiniowanych negatywnie pod wzgledem formalnym zatwierdza Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw 1 jest ona publikowana w Biuletynie
Informacji Publicznej, w siedzibie UOKIK i na stronie internetowej UOKIK.

8. Oferty zaopiniowane pozytywnie pod wzgledem formalnym podlegaja nastepnie
opiniowaniu pod wzgledem merytorycznym.

9. Przy opiniowaniu ofert Komisja bierze pod uwagg nastepujace kryteria:

o

1) mozliwo$¢ realizacji zadania publicznego przez oferenta (waga oceny w tej kategorii 15%);

2) przedstawiong kalkulacj¢ kosztow realizacji zadania publicznego, w tym w odniesieniu do
zakresu rzeczowego zadania publicznego (waga oceny w tej kategorii 15%);

3) proponowany zasi¢g projektu (zasieg ogdlnopolski i proporcjonalne rozmieszczenie zaje¢é
w wojewodztwach, liczba szkot i uczestnikow zajec), pomyst i proponowang jakosé
wykonania zadania (np. metodyke zaj¢¢, dopasowanie koncepcji zaje¢ do grupy celowe;),
kwalifikacje 0sob, przy udziale ktérych oferent bedzie realizowac¢ zadanie publiczne (waga
oceny w tej kategorii 40%);

4) zaproponowane sposoby dotarcia do grupy celowej oraz adekwatnos$¢ kanatow dotarcia do
adresatow zadania (waga oceny w tej kategorii 25%);

5) rzetelno$¢ i terminowo$¢ oraz sposob rozliczenia przez zleceniobiorce $rodkow
otrzymanych w latach poprzednich w przypadku podmiotu sktadajacego oferte, ktory
realizowal juz zadania publiczne zlecone przez Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéow uwzgledniajgc analize i ocene¢ realizacji dotychczas zleconych zadan
publicznych (w niniejszym kryterium badane s3 rowniez przypadki, gdy z przyczyn, za
ktore odpowiada zleceniobiorca nie zakonczono kontroli rozliczenia dotacji) waga oceny
w tej kategorii 5%).

10. Po dokonaniu wyboru oferty, Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow lub
osoba przez niego upowazniona informuje o wynikach konkursu organizacj¢ konsumencka,
ktorej oferta zostata wybrana, wzywajac jednoczes$nie t¢ organizacje do dostarczenia:

1) oswiadczenia o przyjeciu lub nieprzyjeciu dotacji;

2) zaktualizowanego opisu poszczegdlnych dziatan, harmonogramu i Kkalkulacji
przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego, ktore beda stanowi¢ zalaczniki
do umowy o realizacj¢ zadania publicznego;

3) potwierdzenia aktualnosci danych organizacji konsumenckiej, zawartych w ofercie, ktore
sa niezbg¢dne do zawarcia umowy;

4) numeru rachunku bankowego przeznaczonego dla zadania publicznego.

11. W przypadku, gdy organizacja konsumencka ztozy oswiadczenie o nieprzyjeciu dotacji,
Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw dokonuje ponownego wyboru oferty lub
ofert, wskazujac wysokos¢ dotacji albo uniewaznia konkurs.

12. Po otrzymaniu o$wiadczenia organizacji konsumenckiej o przyjeciu dotacji oglasza sig
wyniki konkursu.

13. W ramach niniejszego konkursu wyniki zostang ogtoszone do 9 wrze$nia 2022 r.

14. Zgodnie z art. 15 ust. 21 ustawy o dziatalnos$ci pozytku publicznego i o wolontariacie, kazdy,
w terminie 30 dni od dnia ogloszenia wynikow konkursu, moze zada¢ uzasadnienia wyboru lub
odrzucenia oferty.



15. UOKIK udziela wyjasnien na pytania dotyczace zadania konkursowego oraz wymogow
formalnych, ktore zostaty przekazane przed ztozeniem oferty. Nalezy je przesta¢ na adres e-
mail: artur.gluzinski@uokik.gov.pl oraz urszula.adamczyk@uokik.gov.pl. Odpowiedzi na
zadane pytania beda publikowane na stronie internetowej UOKiK.
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